UN KRUNCH DE SABOR® MANUAL DE MARCA
VERSION 2022.
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Este Manual de Identidad Corporativa describe las pautas y normas para el correcto
uso de la marca ‘UN KRUNCH DE SABOR" en las diferentes aplicaciones fisicas,

impresas y digitales. El objetivo del manual es estandarizar la ima en, su re roducibilidad
P y dig J g p

y versatilidad para que de este modo pueda aplicarse a cualquier medio de difusion.

Se abarcan temas de estructura, forma y color del |ogo’ri|oo, usos adecuados de la
marca y estilos tipogrdficos, creando una unidad en los criterios y usos internos de
papeleria y los diferentes canales de comunicacién interna y externa.

El Manual de Marca debe ser, por fanto una herramienta para el uso de todos los
miembros administrativos de “UN KRUNCH DE SABOR’, para el personal encargado
del drea de comunicaciones y mercadeo, y por Gltimo, pero no menos importante
para los profesionales encargados de crear y disefiar el material promocional de
la empresa, con el fin de que la produccién cumpla con altos niveles de calidad
respetando los lineamientos de la identidad corporativa.

Este manual no pretende restringir la creatividad de la organizacién, sino ser una
gufa que abra nuevas posibilidades creativas, con objetivos claros de comunicacién
y proyectando la marca con solidez.
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El logotipo como representacioén gréfica de la marca estd formado por la construccion tipografica de los caracteres que componen “CHIKEN KRUNCH,
UN KRUNCH DE SABOR" y que busca transmitir la caracteristica principal de comida rdapida, en especifico el pollo frito. Pocas palabras para asi
recordar el nombre de la entidad para generar mayor posicionamiento dentro del campo de la industria de comida rapida.

Isologotipo, se forma por la unién de un simbolo gréfico y un estimulo
textual representado con signos tipogrdficos. Es decir, el isologo lo
componen la parte gréfica o icono y también la parte textual, pero uno

Logotipo, se refiere exclusivamente al disefio tipografico del nombre o
palabra que define a la marca que se quiere representar.

integrado en el otro.

El drea de proteccién es un espacio alrededor del logotipo que se debe respetar y no puede ser invadido
por otros elementos graficos, como textos, imdagenes y fotografias.

El drea de reserva o proteccién estd definida por un médulo el cual se puede apreciar en la imagen y
cuya altura corresponde a la distancia que hay en los limites de la palabra “UN".



BERNIER DISTRESSED

ABCDFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Hey Auqust

ABCOFGHIIKL MNNOPARSTUVWXYZ
abodef ghijklmnitopqrstuvwxyz

1224567890

Josefin Sans

ABCDFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopgrstuvwxyz
1234567890

BEBAS NEUE

ABCDFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890
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Dentro de los usos permitidos, nos referimos al uso de las diferentes
variantes del logo, permitiendo usar fondos de diferentes colores
siempre y cuando este se pueda observar en armonia, para contemplar

la identidad corporativa.
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Con el uso incorrecto del logotipo, nos referimos al uso inadecuado CHLCKEN DE
de este, por ejemplo, cambiando colores, cambiando el orden de uN mbnc SABOR

los elementos y el uso de tipografias distintas.
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Los tamafios minimos de reproduccién establecidos para impresién y pantalla varian de acuerdo a cada una de las versiones del logotipo. En relieves
y grabados se aconseja un mayor tamario con el fin de asegurar la reproduccién y la legibilidad.

La version de “UN KRUNCH DE SABOR" se debe usar tnicamente donde el simbolo tenga que ir en un tamafio muy pequefio, por ejemplo en el

favicon de la pagina web.
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Git quam adis reiunt od mod qui vene mi, et isque poria adit del
invendust officatent, sustem volecae voloriae quo ma nos nulparc
illanda erferit re ilictiatur? Qui asperat inulla demqui dipsum rem
quam a ventus.

Accumetur re es sequos dolore vel ea nobitatquia dolupta tibusam

niminti commollo moleseq uidiaspit diore corpore scipsum quunt,
quas verro beribusantis dolorectem faccab in con pra audae et
apera alites endae perchit iosae. Itatiam fugiatus ea quamus sit.
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HORARIOS
- LUNES - DOMINGO_|

11:00 AM A 9:00 PM
[

TIENES QUE
PROEARL 6

|

chickenkrunchoficial ﬁ chickenkrunch www.unkrunchdesabor.com.mx



CRUJIENTE L
HAMBURGUESA=

POLLO KRUNCHBONELESS 7 PICOSITAS
™ SALSA BBQ SPICY PAPAS A LA FRANCESA




Proyecto de seialética disefiado para la marca “CHIKEN KRUNCH,
UN KRUNCH DE SABOR’, haciendo uso de la misma para poder

complementar los espacios de una manera armoniosa.
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ACEPTAMOS
TARJETA

EL CLIENTE
SIEMPRE
ES PRIMERO,
RECIBELO CON
UNA SONRISA
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NO FUMAR
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SOLO PERSONAL
AUTORIZADO






















CHiCKEN

KRUNCH




